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БРИФ НА ФОТОУСЛУГИ
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	 Общие сведения о компании


1.1. Название и адрес компании
​​​

	Название:
	

	Адрес компании:
	


1.2. Контактное лицо

	ФИО:
	

	Должность:
	

	Телефон:
	

	E-Mail:
	


1.3. Сфера деятельности компании
​​​

	Например: услуги рекламы


1.4. Основные конкуренты на рынке данной продукции (услуги)

	Например: ООО Стройтех (сайт www.xxx.ru) и т.д.
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	 Услуги / продукция Вашей компании


1.1. Что представляет собой Ваша продукция / услуга. Ее характеристики, ключевые особенности.
	Опишите подробно Ваши товары/услуги. Какие из них являются ключевыми?


2.2. Какую выгоду или пользу потребителю дает Ваша продукция / услуги?

​​​

	Укажите, что именно для потребителя станет решающим фактором при выборе Вашей продукции / услуги: экономия средств, экономия времени, улучшение здоровья, увеличение прибыли и т.д.


2.3. Есть ли у Вашего продукта / услуги свои уникальные свойства, или особая история?

	Укажите, что делает Вашу продукцию уникальной на фоне конкурентов


​​​
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	 Информация по фотоматериалу


3.1. Где будет использоваться фотоматериал?

	Например: каталог продукции, на сайте в описании товара, в разделе о компании на сайте, в буклете и т.п.


3.2. Описание предмета съемки?

	Для предметной съемки: 200 товаров по 3 ракурса на белом фоне

Для интерьерной съемки: помещение 1200 кв. м. с двумя входными группами

Для корпоративной съемки: портреты 20 сотрудников 


3.3. Место фотосъемки
	Например: на территории заказчика по адресу ... или на территории исполнителя.


3.4 Какие особенности следует учесть во время проведения фотосъемки? (Если вы затрудняетесь ответить пропустите этот пункт).

	Глубина цвета
	8 / 16 / 32 бита

	Уточнение цветовой палитры
	RGB, CMYK, Adobe RGB

	Наложение тени (тип тени указывается в ТЗ)
	Да / Нет

	Предполагается ли постановочная съемка материала (создание сюжета)?
	Да / Нет

	
	


3.5. Какую дополнительную обработку фотоматериала необходимо сделать после фотосъемки? (Если вы затрудняетесь ответить пропустите этот пункт).

	Белый фон
	+/-

	Прозрачный фон
	+/-

	Обработка размера
	+/-

	Нанесение водяного знака / логотипа
	+/-

	Цветокоррекция
	+/-
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	 Дополнительная информация


4.1. Что еще, на Ваш взгляд, нам важно знать, чтобы наша работа была эффективнее?
	


Дата составления брифа:  "        "  __________________ 20____ г.

Бриф принял: __________________ (                             )

Клиент: __________________ (                             )

МЫ НЕ ОБЕЩАЕМ ЗОЛОТЫЕ ГОРЫ. МЫ СОЗДАЕМ ДЛЯ ВАС ЭФФЕКТИВНЫЕ, полезные ИНСТРУМЕНТЫ ДЛЯ ПРИВЛЕЧЕНИЯ ПОКУПАТЕЛЕЙ И КЛИЕНТОВ. 

Дизайн-студия "Visual Group" предлагает Вам заполнить бриф на фотоуслуги, который поможет нам подготовиться к работе, понять главные цели и задачи. Просим Вас изложить пожелания и требования максимально точно и подробно. 





Если какие-либо из вопросов анкеты покажутся Вам сложными, пожалуйста, обратитесь к нам за помощью и разъяснениями.





Бриф не является техническим заданием и лишь помогает нашим специалистам сложить более точное представление о предстоящей работе и правильно ее организовать. Вся представленная в брифе информация строго конфиденциальна.





Не стесняйтесь и помните, что мы работаем для Вас и для достижения Ваших целей!








